关于DHC株式会社

DHC在日本：DHC由现任总裁吉田嘉明独自创业。经过30多年努力，现已成为跨化妆品、医药保健食品、医药品、翻译出版、高级美容院、水疗等多个领域的综合性企业，并取得了引人注目的辉煌业绩。
DHC在全球:1983年成立化妆品事业部，DHC纯橄情焕采精华油大受注目，销量旺盛。1995年美国DHC成立，台湾DHC成立，会员月刊《橄榄俱乐部》创刊。1997年美国DHC开始化妆品通信销售。1999年台湾DHC开始化妆品通信销售，美容沙龙“花之屋”开幕，DHC产品在日本全国便利店开始销售。2001年 《橄榄俱乐部》发行册数突破200万（12月）。2002年韩国DHC成立，通信销售会员数突破290万（10月）。2005年 通信销售会员数突破421万（9月）。

DHC在中国：2005年 1月DHC化妆品进军中国市场。目前，DHC已经在国内的上海、北京、广州、深圳、杭州等各大中城市进行了市场拓展，在其中的43个城市实现了货到付款。

DHC用数据说话

· 持续增加的顾客会员数。
· 获得肌肤护理（按类别划分）品牌市场占有率第1名。
· 卸妆品 第1名





· 洁面品 第1名

· 保湿品 第1名

         摘自富士经济《化妆品行销要览2004No.1》/2001-2003年度品牌市场占有率


DHC的经营理念：                        

质量相同，价格最低；价格相同，质量最高。决不生产劣于其他品牌的产品。
DHC的优势：

源自天然成分与最新化学技术的丰富产品线

DHC化妆品的开发理念是，追求“对肌肤的温和性及真实效果，无论是谁都能安心使用”。凭借极力去除对肌肤不必要的成分，及有效运用天然成分的自然配方，在通信销售化妆品领域获得了No.1的市场份额。

多种销售渠道

DHC突破了化妆品业界的常识，最先开始在便利店销售，成为采用这一划时代销售方式的先锋。此外，DHC还将脚步迈入了量贩店和药店等，不断扩大销售网点，并致力于开发药店专售产品，以对应不同渠道的需求。现在，全日本经营DHC商品德店铺就已经超过了4万家。

多样化订购方式

针对顾客的不同需求和生活方式， DHC确立了从免费电话到24小时电脑自动受理以及传真等多种订购方式。此外，DHC购物网站可通过网络接收订单，发布最新促销信息及所有关于DHC的信息，与手机专用的移动商店共同吸引着大量的顾客。

DHC的发展趋势：

首先，海外销售网正在扩大，事业拓展至全球范围。1995年美国DHC和台湾DHC成立，2002年韩国DHC成立，2003年欧洲（瑞士）DHC、泰国DHC和上海蝶翠诗商业有限公司成立。

其次，从美容、健康到知性美，创造高品质生活的多样化事业。


关于上海蝶翠诗商业有限公司

DHC株式会社是日本较大的化妆品邮购企业之一，化妆品和保健食品等的年销售额逾70亿元。在台湾、美国、瑞士、韩国、香港、泰国等地均设有独资公司。

上海DHC是年销售额逾70亿元的日本第一大通信销售化妆品DHC公司的控股公司，在2003年7月份成立，是DHC日本株式会社化妆品在中国的总代理。专门代理日本DHC化妆品，所有产品100%原装进口。公司采用日本DHC公司的“通信销售+直营店”的销售模式，进行全国范围内的销售。具有中国卫生部颁发的进口化妆品许可批件，以及国家质量监督检验检疫总局颁发的进出口化妆品标签证书。 
公司网站：www.dhc.net.cn
地址：上海市黄浦区河南南路1号星腾大厦11楼  

邮编：200002
电话：（021）63360777                

传真：（021）63363777

E-Mail：hrguangdong@dhc.net.cn或hr@dhc.net.cn             
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